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Abstract 
Nowadays, various issues have affected the atmosphere of cities. Fashion and spatial 

dimensions are among these issues. In this regard, the present study aims to investigate 

the prevalence and distribution pattern of women's hair salons (as an example of 

fashion activities) in District 9 of Mashhad. The study is of a descriptive-analytical 

type, the statistical population is all the hair salons in District 9 (including 1237 hair 

salons), and the research variables include absolute and relative location, year of 

establishment and duration of operation of each hair salon (according to geographical 

location), area population, and land-rent price. In the first step, through documentary 

studies, concepts and ideas related to spatial dispersion were collected, and a research 

conceptual model was formulated. In the next step, while collecting the information of 

each hairdressing salon, a location information database was created in the ARC-GIS 

space. In this database, the location of all the hair salons was determined on the map 

of Mashhad. Also, by using population layers, spatialized land-rent price, spatial 

analysis models (such as time-space cube, hot-cold spots, center of gravity and 

distribution direction) and statistical models (such as scatter correlation coefficient), 

the issue was analyzed. The results showed that 59% of the hair salons (with an average 

activity of 2.3 years) were closed during the period under investigation. The criteria 

for the stability of hairdressing salons showed that the population index (absolute) and 

land price (relative) do not have a significant effect on the continuation of their activity, 

while the number of hairdressing salons in a location (presence threshold) is more 

related to their stability. In total, Chaharcheshmeh, Hanrestan, Sarafarazan and 

Rezashahr neighborhoods were identified as the most stable areas for the activity of 

barbershops. The results also showed that the diffusion of barbershops occurs in three 

stages, in which the approach of barbershops is changing from the model of access for 

everyone to the desire for special situations. It seems that branding plays an important 

role in this change. 
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 Spatial analysis of the distribution and continuity of fashion areas in urban spaces 

Extended Abstract 

1. Introduction 
Due to the importance of the spatial dimension of phenomena, spatial distribution has become one of the 

important topics in the field of urban and regional planning. One of the effective factors in changing the nature 

of markets and businesses is fashion. Globalization and the power of production have given fashion an important 

role in the economy and transformed it from a local issue to an industry based on the global division of labor. 

Nowadays, fashion is able to affect the atmosphere of cities. Examining this issue in Iran is of special importance. 

The spatial aspect of this issue has received little attention in domestic studies. It is prevalent especially in 

metropolises that are more related to the hierarchical levels of fashion. So, even in the lower neighborhoods, a 

significant dispersion of these spaces can be observed. The city of Mashhad, as the second largest city in the 

country, has been exposed to changes resulting from modernity and value and behavioral transformations in 

recent years. District 9 in this city has become an attractive area for various activities such as women's hair 

salons. During the 30-year period since the early 1990s, about 1237 barbershops have been established in that 

area. In this regard, the present study aims to investigate the prevalence and distribution pattern of women's hair 

salons (as an example of fashion activities) in District 9 of Mashhad. 

 

2. Research Methodology 
In this descriptive-analytical study, the statistical population included all of the hairdressing salons in District 9 

(including 1237 hairdressing salons), and the research variables were absolute and relative location, year of 

establishment and duration of each hairdressing salon (according to geographical location), area population, and 

land-rent price. In the first step, through documentary studies, the concepts and ideas related to spatial dispersion 

were collected, and the conceptual model of the research was compiled. In the next step, while collecting the 

data of the hair salons one by one, a location information database was created in the ARC-GIS space. In this 

database, the location of all the hair salons was determined on the map of Mashhad. The research theme was 

examined with population layers, spatialized land-rent price, spatial analysis models (such as space-time cube, 

hot-cold spots, center of gravity and distribution direction), and statistical models (such as scatter and correlation 

coefficient). 

 

3. Results and discussion 
The results showed that 59% of hair salons (with an average activity of 2.3 years) were closed during the period 

under review. Based on the criteria for the stability of hairdressing salons, the population index (absolute) and 

land price (relative) do not have a significant effect on the continuation of the activity of those salons, while the 

number of hairdressing salons in a location (presence threshold) is more related to their stability. In general, 

Chaharcheshmeh, Hanrestan, Sarafarazan and Rezashahr neighborhoods were identified as the most stable areas 

for the activity of barbershops. The results showed that the spread of barbershops occurs in three stages, and the 

approach of barbershops is changing from access for everyone to desire for special situations. It seems that 

branding plays an important role in this change. 

 

4. Conclusion 
The aim of the present study was to depict a part of the hidden dimensions of women's hair salons as an example 

in the fashion field in the urban space. This topic is significant from two perspectives. First, the subject of fashion 

and its spatial reflections has inadvertently invaded the atmosphere of towns and cities. Second, the manner of 

its dissemination and the lack of attention to its special cultural and economic reflections have posed problems. 

This study showed that the spatial distribution of hairdressing salons in the ninth district of Mashhad is moving 
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from the pattern of "access for all" to the pattern of "tendency to special situations". In this process, "branding" 

seems to have a prominent role. The findings indicate that branding in the environment does not aim to make 

services accessible to everyone, but it tries to draw attention to itself by establishing itself in special situations 

while gaining special status and value. This can happen through being "seen", "known" and "surpassed". Also, 

the findings showed that fierce competitive conditions have overshadowed fashion spaces such that a large part 

of these spaces were not able to compete, thus forced to close. It was shown that the activity in this field is 

accompanied by many risks, and ignoring it can cause serious challenges for its operators. 
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 مقاله پژوهشی

 هایآرایشگاه)موردپژوهی:  شهری؛ فضاهای در مد هایعرصه فضایی تحلیل
 (مشهد شهر 9 منطقه در زنانه

 2الماسیان فاطمه،  *1امیرفخریان مصطفی
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 تاریخ دریافت:
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 :پذیرشتاریخ 
 3041مهر  08 

 
 

 چکیده
را وناگونی فضای شهرها  ه  متأثر امروزه موضوعات گ کانی آن ازجمل ود کرده است. مدُ و ابعاد م از خ

ستااین مسائل است. دراین ست تا نحوه شیوع و الگوی انتشار آرایشگاه را لعه حاضر برآن ا ی مطا ها
وانبهزنانه ) . مطالعه از نوع قرار دهد یموردبررس شهر مشهد ۹ در منطقه ( رامد مصادیق یکی از عن

یلی، جامعه آم-توصیفی و متغیرهای  آرایشگاه( 12۲۱ شامل) ۹ های منطقهاری کلیه آرایشگاهتحل
ببرح) فعالیت هر آرایشگاه زمانو مدت یستأس تحقیق نیز شامل موقعیت مطلق و نسبی، سال  س

 یقاز طر. در گام اول بوده استاجاره -موقعیت جغرافیایی(، جمعیت محدوده و قیمت زمین
فاهیم و نظریات  نادی، م قتحق یمفهوم و مدلآوری جمع ییانتشار فضامربوط به مطالعات اس  ی

ها، اقدام به تشکیل پایگاه آوری اطلاعات یکایک آرایشگاهگردید. در گام بعد ضمن جمعتدوین 
ها بر روی نقشه . در این پایگاه موقعیت کلیه آرایشگاهیدگرد ARC-GIS یطدر محاطلاعات مکانی 

-سازی قیمت زمینهای جمعیت و فضاییگیری از لایهمشخص شد. همچنین با بهره شهر مشهد
فادهاجاره  لتحلهای از مدل و است ی، نقاط-زمانی)نظیر مکعب ییفضا ی  و مرکز ثقلسرد، -داغفضای

ع شد.  و اسکاتر )نظیر آماری یهامدل( و جهت پراکنش ( اقدام به تحلیل موضو ضریب همبستگی
شان داد  ردبررسی، در مدتنتایج ن گین  هایشگاهآرا از %6۹ مو ( تعطیل سال 231 یتفعال)با میان

ت  یهاشاخصاند. شده و  صورتبه) نشان داد که شاخص جمعیت هایشگاهآرامرتبط با ثبا مطلق( 
که تعداد  ندارد در حالی هاآنچشمگیری در تداوم فعالیت  یرتأثنسبی(  صورتبه) ینزم یمتق

ه حضور) ها در یک موقعیتآرایشگاه ت  هاآنرتباط بیشتری با پایداری ا ،(آستان رد. درمجموع محلا دا
ها ها جهت فعالیت آرایشگاهچهارچشمه، هنرستان، سرافرازان و رضاشهر پایدارترین محدوده

شار آرایشگاه تایج تکمیلی نشان داد که انت گردید ن فضاها شناسایی   دهدمرحله رخ می در سه در 
سمت تمایل به موقعیت ها ازاثنای آن، رویکرد آرایشگاه که در ی الگوی دسترسی برای همگان به  ها

 نقش مهمی در این تغییر دارد.« شدن برند» رسدمی نظره است. ب تغییر حال خاص در

 :هاکلیدواژه
 ،زنانه هایآرایشگاه

 ،فضایی تحلیل
شار  ،فضایی انت

شهد شهر ۹ منطقه  ،م

 مقدمه 1
 ریزیهای مهم در حوزه برنامه، به یکی از سرفصلهاآنفضایی ، توزیع هایدهپدبا اهمیت یافتن بعد مکانی 

 هایتفعالانسانی  یابیسازماندر راستای آن، هدف اصلی توزیع بهینه و  ؛ کهمبدل گشته است یامنطقهشهری و 
های نابرابر در ا فرصتشوند ت. فضاهای نابرابر شهری موجب می(1۲66)معصومی اشکوری,  در پهنه فضاست

 .(1۲۹1)خالو باقری,  اختیار شهروندان و ساکنان نواحی مختلف قرار گیرد
 

 مصطفی امیرفخریان * نویسنده مسئول:
 .مشهد فردوسی دانشگاه شهری، یزیربرنامه و جغرافیا گروه آدرس:

Email: amirfakhrian@um.ac.ir 
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 باتی) مرتبط هستند جغرافیایی و مکانی هاییژگیو با مختلف، ابعاد در شهری یوکارهاکسب دمتعد یهامؤلفه
 شهری یوکارهاکسب در مکانی پارامترهای به کمتر گذشته در کهیدرحال(. 211۹ ،2وانگ و بو ؛1۹۹6 ،1برون و

دارند  فراوانی اهمیت شهری یوکارهاکسب توسعه در مکانی هاییلتحل (.2112 ،3راتلیف و )کونز است شده توجه
 (.2116 چایدوری، ؛2116 ،4همکاران و )کیتا انجامندیم شهرها فضای در هایمشتر و رقبا بازار، رفتار بهتر درک و به

باشد که نیازهای جمعیت شهری را پاسخگو باشد و تخصیص  یاگونهبههاروی عدالت اجتماعی در شهر باید  ازنظر
 هدایت کند که افراد با شکاف و اعتراض نسبت به استحقاق خود مواجه باشند یاهگونبهای منابع را منطقه

ای بازار نقش مهمی در هشهری و محدوده یوکارهاکسبدر این میان  .5(1۲۱8)هاروی, عدالت اجتماعی و شهر, 
ود شنمی هاآناهایی تنها محدود به نقش اقتصادی برقراری تعادل و قوام یک شهر به عهده دارند. کارکرد چنین فض

 )مطیعی لنگرودی, استمحل تفریح، قطب سیاست و مرکز اجتماع مردم نیز  یدوفروشخربلکه افزون بر نقش 
 هاآن فروش هدف با را خدمات و کالا تولید و خرید که هستند هایییتفعال شامل شهری یوکارهاکسب.(1۲۹2

 درگذشته هر پیشه، جایگاه ویژه و جدایی در بازار داشته است کهیدرحال. گیرندیدر برم کسب سود منظوربه
امروزه با . اما (1۲۹1)پیرنیا & معماریان,  ) هماهنگ بودند باهمیک رسته  هاو مغازه (1۲۹1)پیرنیا & معماریان, 

ی نیز تغییر کرده و علاوه بر شکل وکارهاکسبتغییر ذائقه و افزایش تنوع خواهی مشتریان، فضای بازارها و  گیر
در تغییر ماهیت  مؤثرعلل  ازجملهنیز در فضای بازار تغییر یافته است.  هاآنمشاغل جدید، شکل قرارگیری 

درت تولید سبب شده تا مد نقش مهمی در اقتصاد بازی و ق شدنیجهان بازارها و مشاغل آن، موضوع مد است.
(. 6،211۹و آن را از یک موضوع محلی به سمت صنایعی مبتنی بر تقسیم جهانی کار مبدل کند)هیوگ، آندرس و پاور

ه آنچمدگرایی شده است.  یجهدرنتبین فرهنگ پایه و فرهنگ غرب  ییهاکشمکشسبب  شدنیجهانهمچنین 
ها، بدون توجه به انسان انهینوگرا لاتیاز مد و تما یدارهینظام سرما یبرداربهره زند،یتقابل دامن م نیبه ا

  (.68: 1۲62)سعیدی،  جامعه است کی یفرهنگ یهاانیبن

 تعریف شده است یاجتماع یمتداول و باب زمان در شئون زندگ وهیش عنوانبه« مد»در فرهنگ دهخدا 
 ازجمله .(1۹68)وبستر, فرهنگ وبستر,  رودیمد به کار م یبرا fashionاصطلاح  یسیدر زبان انگل (۲۱۲1)دهخدا, 

شدن، فردي  یارسانهمصرفي شدن، اهداف مهم مد، جامعه زنان است. این موضوع در کنار موضوعاتی همچون 
 یشهرکلاندموكراتيك شدن، بوروكراتيك شدن، شهري شدن و  شدن، فناورانه شدن، زيبايي شناسانه شدن،

زنانه شدن فضاهای شهری امری . (1۲۹8)فاضلی ,  فضاهای زنانه شده است یریگشکلسبب  ازپیشیشبشدن 
ناگهانی یا  یاحادثه منزلهبه، زنانه شدن فضا چیزی نیست که بتوان آن را روینازااست فرایندی نه رخدادی 

و طراحی شهری  یزیربرنامهدرزمینۀ  شماریب. مطالعات (1۲۹8)فاضلی,  شده، درک و تحلیل کرد یزیربرنامه
مشخص کرده که فضاهای شهری اثر بیشتری در زندگی روزانۀ زنان نسبت به مردان دارند. چراکه زنان دارای 

, )صفری نندکشهری هستند و وقت زیادی را در خارج از خانه سپری می هاییطمحبا  ترییکنزدو  روابط بیشتر
فضاهای زنانه که امروزه در سایه موضوع مد گسترش فراوانی در  ازجمله. (1۲۹۹شماعی, موحد, & شاه حسینی, 

 ـوم خدمات آن در است که مکانی ند. سالن زیبایی و آرایشگاهزنانه هست هاییشگاهآراد، انفضای شهری داشته
زیبایی را باید همان آرایشگاه دانست که  یهاسالن. (1۲۹8)اقتصاد آنلاین,  گرددمی ارائه تخصصی نیمه صورتبه

                                                           
1 Bati & Brun 
2 Bo & Wang 
3 Koons & Ratliff 
4 Keita et al 
5 Harvey 
6 Hauge, Anders, & Power 



 

 

67 

86-68، صفحات 3041تابستان و  بهار، اول، شماره دوازدهم دوره  

1 

 کاوشهای جغرافیایی مناطق بیابانی

The Journal of Geographical Research on Desert Areas 

 

 (مشهد شهر 9 منطقه در زنانه هایآرایشگاه: موردپژوهی) شهری؛ فضاهای در مد هایتحلیل فضایی عرصه 

. توجه به ابعاد اقتصادی و (1۲68)فرهیختگان,  شده است ترگسترده، عرصه فعالیت این کاربری مرورزمانبه
 در پهنه هاآنتوجه به ابعاد مکانی و پراکنش  کهیدرحال هاستیابیارزفرهنگی مد محور بسیاری از مطالعات و 

 و نوآوری فرایند در اساسی نقش توانداست. دقت در این موضوع می موردتوجهانسانی کمتر  یهاسکونتگاه
همچنین از دیگر ابعاد مکانی اثرگذار در این حوزه حضور (. 1،211۹)هیوگ، آندرس و پاور باشد داشته گیرییاد

با  مرتبط ینوعبه)که  طراحان و بازیگران خلاق همچون عکاسان، طراحان گرافیک، سازندگان فیلم، هنرمندان و ...
( به عبارتی یک نوع 2،2116)کوپرینی ندو هدایت این فضا دار  یدهشکلمد هستند(، است که نقش مهمی در 

از  یاشبکههستند، شود که  هاآنباعث ایجاد مشاغل دیگری که مرتبط با  تواندفعالیت خاص در عرصه مد می
 خلاق و تقلیدی در فضا را به همراه دارد. هاییتفعال

واقع برندینگ شهری است. در « برندینگ شهری»موضوعات مرتبط با موضوع مد در فضای شهر، مبحث  ازجمله
(. برندینگ شهر 1۲۹8)لزگی و صیامی،  استمخاطبان نیز  جذب به قادر شهر، چهره معرفی ضمن رقابتی، بازار در

فیزیکی یک مکان را با عناصر نامشهود  هاییژگیواست و  کنندگانمصرفاز ارتباطات در ذهن  یاشبکه عنوانبه
 مثالعنوانبه) مد عوامل این، بر علاوه (.Bowen Zhang,2019,34) ردبگذا یرتأثدرک مخاطب  تا بر کندترکیب می

 تأثیر شهر یک نمایندگی بر ،کنندهمصرف هایگرایش تنظیم با( هامدل و مد فروشانخرده مد، طراحان طراحان،
 شهری ایمسیره یا کنند، گذاریعلامت را سرگرمی هایمکان و خرید مناطق توانندمی هاگرایش این .گذارندیم

 مطابق «آگاهانه» مصرف خاص طوربه بلکه شوند،نمی معطوف مصرف سمت به صرفا   که دهند ارائه را مشخص
 : اولا ،(Skivko, 2016) کند از خود می متأثر را فضای شهر منظر و برندینگ از سه باید گفت مد .هستند مد روند با

 یک و مد مکان یک به را شهر این و هستند مستقر آن در خاصی مد برندهای که است شهری «برند شده شهر»
 مد هایلباس مثالعنوانبهاست.  جمعی تصویر که یک «شهر ظاهر» دوم، .کندیم تبدیل کنندهمصرف جاذبه

" شهری زینت" سوم، .دهندمی نشان شهر بافت در را شهرنشینی مشخص زندگی هایسبک و هاکه ویژگی خاص،
 دسترس در خاصی یهامکان در فقط که است ویژه توریستی جاذبه یک و است شهر در یک مد روند دهندهنشان

 از که ،کندیم کمک برندسازی و ترند طریق از خود پیروان برای خاص هویت یک ساخت به مد ،یجهدرنت .است
 یایدن فصلی تحولات با مطابق شهری هایفضا نمایش به هایتفعال این همه .گیردیم بر خاص را در تمرکز یک

برند شهری داشته  یریگشکلنقش مهمی در  تواندیمباید گفت مد  ینبنابرا. (Skivko, 2016)  کندیم کمک مد
شهرهای مهم جهان نظیر  جهانی جذابیت در مد که است مهمی نقش دهندهنشانباشد. نتایج تحقیقات 

 و دهابرن رقابت تقویت و گردشگران مثبت ادراک ترویج آن، تصویر بهبود با مد( شهر یک عنوانبه) سفلوران
 .(Capone, 2016)  کندیم ایفا محلی مد یهافروشگاه

ایران  یشیاواردات محصولات آر  ازلحاظآمار  بر اساساست.  اییژهوبررسی این موضوع در ایران دارای اهمیت 
مقام  یبعد از هند و پاکستان دارا ا،یجنوب و غرب آس یکشورها انیممقام هفتم جهان و در مصرف، در  یدارا

قرار  موردتوجهدیگر ابعاد مکانی این موضوع در مطالعات داخلی کمتر  یاز سو(. 1۲68یی، سوم است )زائر رضا
اط بیشتری با سطوح سلسله مراتبی مد دارند رواج بیشتری که ارتب شهرهاکلاندر  یژهوبهگرفته است. این موضوع 

لبرت )گی کرد مشاهده را فضاها این از معناداری پراکندگی توانکه حتی در محلات فرودست نیز می یاگونهبهدارد 
 نقش مهمی در مدیریت و تواندیممکانی از ابعاد گوناگون  هاییلتحلگیری از (. بهره261، 3،2111و چکرابورتی

که در فضای رقابتی مشاغل، کمتر به آن  مسئلهداشته باشد. ازجمله موضوعات مرتبط با این  هاآن یزیربرنامه

                                                           
1 Hauge, Anders, & Power 
2 Copercini 
3 Gilbert & Chakraborty 
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های پایدار جهت بقای بیشتر توجه شده است، الگوی ظهور و انتشار مشاغل در فضا و شناسایی محدوده
 صورتبهای خود را راهبردهای توسعه کند تا مشاغل بتوانندمکانی کمک می هاییلتحل. در این رابطه هاستآن

مکانی و توصیفی مناطق مختلف شهری،  یهادادهبا ترکیب  (.2118)اسمعیل و بشیر،  تعیین و اجرا کنند تریینهبه
و ساده کردن فرایندهای مهم و  سازیینهبهبهتر،  گیرییمتصممناسب مانند  هاییخروجامکان رسیدن به 

همکاران،  ؛ کیتا و2118، 3رد و ارتباط با مشتری میسر خواهد شد )هس و همکارانکاربردی، همچنین بهبود عملک
2016.) 

و  تهیحاصل از مدرن راتییدر معرض تغطی سالیان اخیر  کشور شهرکلان نیدوم عنوانبهشهر مشهد، 
بین سایر  در اییژهوشهر جایگاهی  ینا ۹در این میان منطقه . قرارگرفته است یو رفتار یارزش یهایدگرگون

 با برنامهنفر جمعیت، محصول رشد شهرنشینی  ۲28۱۹8وسعت و  هکتار 81۲36مناطق دارد. این منطقه با 
مکانی خاص همچون دسترسی به  هاییتجذاباین به دلیل  است. علاوه بر 1۲61 یهاسالشهر مشهد پس از 

ن دانشگاه فردوسی مشهد، باغ مهم همچو هاییکاربرو مسیر ییلاقات مشهد، وجود  ارتفاعات جنوبی شهر
با بوستان ملت از دیرباز محل سکونت قشرهای با درآمد اقتصادی و پایگاه اجتماعی بالا بوده  یجوارهم، آبادیلوک

بب رواج مد، س یجهدرنت ع،یوس شدهیزیربرنامه غاتیو تبل یگروه یهاگسترش رسانهدر کنار  مسئلهاست. این 
به بعد  1۲۱1ساله از  ۲1طی بازه  کهیطوربهزنانه شده است.  هاییشگاهراآظهور فضاهای متنوعی همچون 

 فضای رقابتی، روبه تعطیلی یجهدرنت هاآنشده است که بسیاری از  یستأسآرایشگاه در این منطقه  12۲۱حدود 
 هزار 8۹ از آرایشگاه به زنان محاسبات صورت گرفته نسبت جمعیت بر اساس(. یشگاهآرا ۱11)بیش از  اندییدهگرا
چنین موضوعی حکایت از تمایل  .رسیده است 1۲۹6 سال در نفر ۲2۱ به 1۲۱6 سال در آرایشگاه هر رببرا در زن

عدم  و هاآنفضای رقابتی شدید بین  یجهدرنتاین مشاغل و از سوی دیگر بیانگر عدم ثبات  یاندازراهبالا جهت 
این مطالعه تلاش دارد تا در چارچوب یک  یادشدهلب است. با توجه به مطا صنفهمتوان رقابت با مشاغل 

قرار دهد و نشان  یموردبررسپنهان و اثرگذار بر محیط شهر و ساکنین آن را  هاییهلابخشی از پژوهش علمی 
؟ آیا فضای رقابتی امکان اندبودهو فضاهای زنانه در این منطقه چگونه  هایشگاهآرادهد روند ظهور، هجوم و زوال 

ای پایدار و ناپایدار هتخصصی از این مشاغل را فراهم کرده است؟ در این صورت محدوده یهاراسته ییرگشکل
، عامل مکانی عوامل بین در تواندیم آن اجاره و زمین یمتباق مرتبط هایآیا هزینه اصولا  ایی است و هچه محدوده

ینان با اطم توانیمگرفته در این زمینه با توجه به صبغه مطالعات صورت  موفقیت و ثبات مشاغل لحاظ گیرد؟
 ینترمهم. در ادامه به برخی از آیدیماولین مطالعات در این خصوص به شمار  ازجملهخاطر گفت که این مطالعه، 

 شود.صورت گرفته در این خصوص اشاره می یهاپژوهش

ود کمب روینازادانست.  هاآنینی توان مرتبط با ضوابط مکان گزرا می موردمطالعهعمده مطالب داخلی در حوزه 
فرهنگی  یرگذاریتأثابعاد اجتماعی و  عمدتا  شود. هدف مطالعات داخلی مشاهده می شدتبهمطالعه در این حوزه 

, ابی)شه، «هایاستسو  روندهاصنعت ظاهر آرایی و فرهنگ در ایران، تحلیل »بوده است. برای نمونه  هایشگاهآرا
 گرایش بر مؤثر عوامل ، بررسی(1۲68)مطالعات راهبردی زنان,  مد و آرایش چالش در زن انسانی ، هویت(1۲۹2

)کیانی,  شبر میزان استفاده از لوازم آرای مؤثراقتصادی -، عوامل اجتماعی(1۲۹8)پورنصیری, آرایش  و مد به زنان
 اینترنت مجازی فضای یرتأث ، بررسی(1۲۹6)ياقوتي, ایران  در مد صنعت فرهنگی اقتصاد توسعه استراتژی  ،(1۲۹2

آرايش و  زن در چالش، (1۲۹1)عباس زاده,  ييزيبا به گرايش یشناختجامعه ، مطالعه(1۲۹1)فرخ نيا,  مدگرایی بر
 (1۲6۹)محمدمیرزایی,  بر آرایش زنان شهر تهران یدبا تأکشدن مد و سبک زندگی  یارسانه (1۲68)رفعت جاه,  مد

مواردی در این  ازجمله (1۲۹2)مقصودی,  چهره شیزنان و دختران دانشجو به آرا شیعوامل مؤثر بر گرا یبررسو 

                                                           
1 Hess et al 
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 (مشهد شهر 9 منطقه در زنانه هایآرایشگاه: موردپژوهی) شهری؛ فضاهای در مد هایتحلیل فضایی عرصه 

( صورت گرفته است. 1811) حاضر، توسط امیرفخریان و غلامی بامطالعهخصوص هستند. یکی از موضوعات مرتبط 
که  باشندیم گسترشی" دارای الگوی "انتشار هایشگاهآرا موردمطالعهنتایج این مطالعه نشان داد که در محدوده 

ن است. ای ییدتأقابل منطقه در هایشگاهآرا تراکمی هایموقعیت هسته با زنان جمعیتی هایویژگی ارتباط عدم
از رواج الگوی مصرف و  متأثرند که توجه به اثرات کالبدی و معنایی کمطالعه به شکل ویژه خاطرنشان می

 عاعش تعیین در کنندگانرفتاری مصرف هاییژگیوخدمات و آگاهی از  گونهینالیت فعا یجهدرنتتکثرگرایی 
 .هاستیکاربر یزیرطرحضروریات الگوهای  ازجملهخدماتی  هاییکاربرعملکردی 

 شود:اشاره می هاآناست که به برخی از  مشاهدهقابلدر این حوزه  یترمناسبدر مطالعات خارجی پیشینه 

دهد که مد رابطه ، نشان می«مد سوئدی یهامکانفضا و »مطالعه خود با عنوان  ر( د1،211۹هاگ و همکاران)
شود همچنین مکان نقش موقعیت محلی( و جهانی تولید می)با فضا دارد که تحت شرایط محلی  یچندوجه

 (2،2116کوپرینی) کند.آن بازی می یرمادیغ ارزش ایجاد در ترکلی صورتبهمتفاوتی در فرایند برند شدن مد و 
آن در ساختار مکانی در شهر برلین و همچنین انواع روابطی که ناشی از آن  یرتأثنقش مد و انتشار آن در فضا و 

نتایج نشان از آن دارد که. برلین بیشترین تمرکز طراحان  .کندرا بررسی می گیردشکل می هامکاندر بین شهرها و 
از سطح محلی به شبکه جهانی رویدادهای مد کشیده شده است  هاآنتولید مد را در آلمان دارد. سازمان فضایی 

رشدهنقش برلین در شبکه تولید طراحان مد و انواع روابط  توانیم هاآنکه از طریق  بین شهر، طراحان و  برقرا
 .قرار داد موردبحثرا  هاآنشبکه تولید 

، ایجاد مد و انتشار فضایی آن را «د: نهاد بازاریابیایجاد و انتشار م»در تحقیق خود با عنوان  (1،211۲اتیک)
 هاتیفعالاز  یامجموعهکند که انتشار مد و به دنبال آن بازاریابی صرفا  سازوکار یا وی اشاره میکند بررسی می

ی ازاریابب یهاسازمانو  کنندگانمصرفنیست بلکه یک نهاد جامعه مدرن است که کلیه عناصر اجتماعی را در کنار 
و نیویورک انتشار فضایی  آنجلسلسی بر روی دو شهر ادر مطالعه (2111، 0هالکت-)ویلیامز و کرید. کنددرگیر می

خودهمبستگی بالای خدمات مرتبط با صنعت مد با  وجود یانگربکنند. نتایج مقایسه می باهممد را بررسی و 
 است. مشاهدهقابل" مد قهمنط" شهر دو هر در که یاگونهبهیکدیگر در فضای شهر است. 

د که انتشار دهنشان می« های انتشار و مد: یک ارزیابی مجددمدل»در مطالعه خود با عنوان  (5،1۹۹۹)کرین
 ندکوی اشاره می .شودمی منتشر مختلف مردم بین در گوناگون طرق به و گیردیم سرچشمه زیادی منابع مد از

 در مطالعه خود (2121، 6)پارک و لی .هستند مد شیوع در اثرگذار یهاگروه خرده ازجمله شهری نوجوان یهاگروه
 ازنظر نددهمی ارائه را زیبایی و مد محصولات که یفروشخرده یهافروشگاه توزیع در تغییرات بررسی باهدف

 تفاده از. در این مطالعه با اساندداده ارائه سئول در هاآن فضایی هاییژگیو و آنلاین خرید معاملات، تعداد
 شدهییشناسا هافروشگاهاین  بر مؤثر محلی جغرافیایی عوامل فضایی، رگرسیون یهامدلفضایی و  توزیع الگوهای

 های مد و زیبایی مرتبطاست. نتایج بیانگر آن است که عوامل جغرافیایی محلی با بقا و بسته شدن فروشگاه
های مدیریت برای های مکان و استراتژیبرای ایجاد طرحهای اساسی مهمی را های این مطالعه دادهیافته .است

برای کمک به تحقیقات آکادمیک  موقعبههای مبتنی بر شواهد و همچنین داده های مد و زیبایی آیندهفروشگاه

                                                           
1 Hauge, et al 
2 Copercini 
3 Atik 
4 Williams & Currid-Halkett 
5 Crane 
6 Park & Lee 



70 

 
 

 

  3041ابستان تو  بهار، اول، شماره دوازدهمسال 

 

 

 (مشهد شهر 9 منطقه در زنانه هایگاهآرایش: موردپژوهی) شهری؛ فضاهای در مد هایتحلیل فضایی عرصه 

در سطح کلان و بین  هایابیارزاین  (2112، 3در برخی مطالعات همچون )ملاسنی و روزپابه .دهدبعدی ارائه می
موضوع برندسازی در مد را نتیجه رواج آن در یک  (211۹، 2)هاگ، مالمبرگ و پاور صورت گرفته است.کشوری 

 علاوه بر ارزش مادی، دارای ارزش غیرمادی هم باشد. تواندیمند که کمکان خاص مطرح می

بط متقابل توزیع فضایی صنایع مد و روا هاییژگیو»با عنوان  یامطالعهدر  (211۲، 1)جی یون و کیوم سوک
 ههد در را یاکره مد صنایع فضایی توزیع هاییژگیو« عملکردی تولید مد در منطقه شهری سئول یهابخشبین 

 غییرت پویا طوربه اقتصادی شدنیجهان با مد صنایع اقتصادی جغرافیای آن در که ددهمی قرار یموردبررس گذشته
 اییفض توزیع الگوهای بررسی به مطالعه این خاص، طوربه .ودشمی تنوع برای" تقاضا" افزایش به منجر و کرده

 .اندیافته تجمع بسیار مد صنایع آن در که پردازدیم سئول شهرکلان در مد صنایع

ط بررسی نظریات مرتب درمجموعدر این حوزه نیز اشاره کرد.  شدهارائهعلاوه بر پیشینه موجود، باید به نظریات 
 رد منحنی، این ند. درکمی تبعیت ایکه انتشار مد در فضا از یک منحنی زنگولهد دهبا موضوع نیز نشان می

مرحله، این الگوها  ینازاپس .ودشمی ایجاد جدیدی یهاسبکنوآوری طراحان و مبتکران،  یجهدرنت ابتدایی مرحله
ع گذر زمان و شیو با یتدرنهاگیرد. و اوج یک سبک شکل می گیردیماز سوی تبعیت کنندگان مورد اقبال قرار 

 (.61-88صص ، 2112 ،0)ریلی ودشالگوهای جدید دوران نزول سبک آغاز می

و مدها در طول زمان و در  هاسبکمرتبط با انتشار مد برای توضیح چگونگی و چرایی انتشار  هاییهنظر
 :کرد ردیابی توانخصوص سه نظریه مهم را می یندر ا .ودشاستفاده می هافرهنگ

توسط زیمل مطرح شد. در این نظریه افراد دارای وضعیت  1۹18که در سال « 5پایین آمدن»یه الف( نظر
دارند  ریتیینپااجتماعی -نند و سپس افرادی که وضعیت اقتصادیکاقتصادی بالاتر روندها را تعیین می-اجتماعی

ز و سپس در سایر مناطق انتشار نند. از این منظر، ابتدا مد در مناطق مرفه نشین آغاکاین روندها را دنبال می
 (.1۹18، 6)زیمل یابدیم

 یهاسبکیا  هایشگراشود. در این نظریه، توسط کینگ مطرح می 1۹8۲که در سال « 7سراسری»ب( نظریه 
 (.116ص  ،1۹8۲، 8)کینگ در هر طبقه اجتماعی ظاهر شوند، گسترش پیدا کنند توانندیممد 

از طبقات پایین  هایشگراتوسط هبدیج مطرح گردید. براساس آن  1۹۱۹که در سال « 9بالا آمدن»ج( نظریه 
دهه  ژاپن در هاییابانخ، ظهور سبک لولیتا در مثالعنوانبهود. شود و توسط طبقات بالاتر کپی میششروع می

 (.1۹۱۹، 34)هبدیج و سپس به مد روز تبدیل شدند 1۹۹1

                                                           
1 Mlatsheni & Rospabé 
2 Hauge, Malmberg & Power 
3 Ji Yeon & Keumsook 
4 Reilly 
5 Trickle-down 
6 Simmel 
7 Trick-across 
8 King 
9 Trickle-up 
10 Hebdige 
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 (مشهد شهر 9 منطقه در زنانه هایآرایشگاه: موردپژوهی) شهری؛ فضاهای در مد هایتحلیل فضایی عرصه 

ند که دختران جوان در مقایسه با ک( عنوان می211۲، 3وبیتابودوین، لچانس و ر )علاوه بر این در باب انتشار،
 ند.کپذیرندگان زودهنگام معرفی می عنوانبهرا  هاآنمد دارند و  از ترییعسرمردان نوجوان، پذیرش 

یر تصو ارائه منظوربه ییانتشار فضا یهامدلگیری از گیری این پژوهش بهرهبا توجه به چارچوب نظری، جهت
 تحقیق است. مسئلهدر چارچوب اهداف و  بر آنزنانه و الگوهای حاکم  هاییشگاهآراگیری روند شکلدقیقی از 

ی که به بررس یامطالعهبه دو موضوع مهم اشاره کرد: اول، فقدان  توانیماز پیشینه پژوهش  یبندجمعدر یک 
ایی بپردازد و دوم دستیابی ج مختلف هاییتموقعنقش عوامل مکانی در ثبات و استمرار فعالیت مشاغل در  غرافی

قرار گرفته است.  یدتأکمهم جهت بررسی موضوع است که در این مطالعات مورد  یهاشاخصبه برخی متغیرها و 
جمعیتی، هسته تراکمی  هاییژگیواین متغیرها شامل: موقعیت مطلق فروشگاه، موقعیت نسبی فروشگاه، 

ه مرتبط با عرص هاییکاربر، کنندگانمصرفاختار مکانی، موقعیت ، شعاع عملکردی خدمات محلی، سهایشگاهآرا
 .است، سطح درآمد و پایگاه اجتماعی هافروشگاهفعالیت  زمانمدتجمعیتی جوان،  یهاگروهمد، 

 روش پژوهش 2
ط اسناد مرتب مطالعه باتحلیلی است. برای این منظور -به هدف مطالعه، این پژوهش از نوع توصیفی با توجه

. در ادامه با مراجعه به سامانه اصناف شهر مشهد، موقعیت 2ضوع اقدام به مدل مفهومی تحقیق گردیدبا مو
مشهد مشخص و  شهر ۹آرایشگاه زنانه در منطقه  12۲۱زنانه شناسایی شد در این مرحله  هاییشگاهآراتمامی 

گردید. در این  ARC-GISدر محیط ها و تشکیل پایگاه اطلاعاتی با استفاده از آدرس، اقدام به فضایی سازی آن
 یاهمدلاز  یریگبهره)برحسب سال، ماه و روز( معین شد. در ادامه با  یستأسها، زمان موقعیت آن علاوه برپایگاه 

ضایی و ارتباط آن با توزیع ف هایشگاهآرا، جهت پراکنش اقدام به بررسی توزیع فضایی مرکز ثقلآمار فضایی نظیر 
های تخصصی " راسته4و مدل "مکعب زمانی 3تحلیل نقاط داغ یهامدلسپس با استفاده از  جمعیت زنان گردید.

                                                           
1 Beaudoin, Lachance, & Robita, 

(، )جی 2002(، )هاگ، مالمبرگ و پاور، 2020(، )پارک و لی، 0222(، )کرین،2002(، )کوپرچینی،2002این اسناد شامل: )هاگ و همکاران، - 2
 (.2002یون و کیوم سوک، 

 نییرپایمقاد وhot spot (بالا )بامقادیر  مدل نقاط داغ براساس شاخص عمومی جی: این مدل خوشه های فضایی معنی دارآماری -1
(cold spot) ریمقادمی کند. در این مدل شده استاندارد  ییراشناسا (z-score)  یداربا سطح معنی (p-value) هر پدیده براساس  یبرا

فضایی مقادیر شاخص عمومی جی مشخص می شود. مقادیر استاندارد شده دارای جهت مثبت و سطح معنی داری پایین، خوشه بندی 
مقابل مقادیر استاندارد شده دارای جهت منفی و سطح معنی داری پایین، خوشه بندی فضایی  در می دهد. رانشان (hot spotبالا )

به  کینزد z-score.، شدت خوشه بندی بیشتر است( باشدیاکمتربالاتر ) zمی دهد. هرچه امتیاز  رانشان (coldspot) نییپامقادیر 
 صفرنشان

 ۀ عدم وجودخوشه بندی فضایی آشکار است.دهند
 ها در زمانی مشخص است. به طور کلی اجزای این مکعب عبارتند از:این مکعبها در بردارنده تعداد مشخصی از پدیده 4-
 های مورد بررسی است: که نشان دهنده مختصات جغرافیایی پدیدهyو  xمحور •
سال تاسیس و شروع فعالیت هر شود )های زمانی را شامل میدهد دورهتشکیل میمحورزمان: این محور که بعد سوم این مکعب را •

 عطاری(
(: یک صندوقچه عبارتست از یک دوره زمانی مشخص از فضا که داخل آن امکان حضور یک یا چند پدیده مورد نظر Binصندوقچه )•

کند. هر صندوقچه یک دوره زمانی یک ه )ها( را ایجاد می)عطاری( وجود دارد. به عبارتی تلاقی محورهای زمان و طول و عرض، صندوقچ
 اندها که به شکل ارتفاعی بر روی یکدیگر قرار گرفتهای از این صندوقچهدهد. طبیعی است مجموعهمیبخش از مکان را نشان 

 دهند.های زمانی مربوط به یک موقعیت را نشان میسری
های و ... است. به عنوان مثال تغییرات پدیده a,b,cهای خص است که شامل پدیده(: یک برهه زمانی مشtime slice) یزمانبرش •

a,b,c در تیرماه 
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آن اقدام  بر اساسالگوی مجزا نشان داده شد و  18زمان در قالب  برحسب هاآنو پراکنش جغرافیایی  هایشگاهآرا
 ب خودهمبستگی و نمایشدر فضا گردید. همچنین با استفاده از ضرای هایشگاهآراشیوه پخشایش  یسازمدلبه 

در پهنه فضایی منطقه شناسایی  هایشگاهآراای پایدار و ناپایدار هنمودار اسکاتر، محدوده بر اساستغییرات آن 
یشد. در پایان نیز با بهره  فضا، در هایشگاهآرا حضور میزان و زمین قیمت جمعیت، توزیع نظیر متغیرهایی از گیر

 .شد اقدام هایشگاهآرا فعالیت تداوم در یک هر نقش به

 
 مدل فرایندی و مفهومی پژوهش .1 شکل

 جامعه آماری 233
 12۲۱ها است که تعداد آن شهر مشهد ۹منطقه زنانه  هاییشگاهآراجامعه آماری در این مطالعه شامل تمامی 

 یغرب وبدر جنمشهد نفر  ۲28۱۹8 بربالغ یتیهکتار و جمع 81۲36 در حدود یوسعت با ۹منطقه  شود.نقطه می
آورد که طی توسعه کالبدی این شهر طی جدید شهر مشهد به شمار می از مناطقاین منطقه  است. شدهواقع

 (.2شکل ) است گرفتهشکلاخیر  ساله 61

                                                           
 های افقی که در مجاورت پدیده مورد نظر قرار دارند.ای از صندوقچههمسایگان مکانی: شامل مجموعه•

 .ت پدیده مورد نظر قرار دارندهای افقی و عمودی که در مجاور ای از صندوقچهمکان: شامل مجموعه-همسایگان زمان

 
(، الگوی افزایشی Consecutive، الگوی متوالی و پیاپی )New دیجدانواع الگوهای پراکنش زمانی مکانی در مدل مکعب زمانی فضایی شامل 

(Intensifying( الگوی پایدار ،)Persistent الگوی ،)یلیتقل (Diminishing( الگوی پراکنده ،)Sporadic الگوی ،)( نوسانیOscillating الگوی تاریخی ،)
(Historical( و فاقد الگو )No Patternمی ).باشد 

 

 مــــد

فرهنگی-اجتماعی  اقتصادی 

فضایی-مکانی  

مکانی-انتشارفضایی  

جمعیت(مردم )تمایل   

 قیمت زمین

 آستانه حضوردر موقعیت

های تخصصیراسته  

ثبات و پایداری 

 دریک موقعیت

 الگوی استقرار

یجمعبندی و نتیجه گیر  

 مدل مکعب زمانی

مرکزثقل و جهت پراکنش مدل  

نقاط داغ مدل 

 و سرد

اسکاترمدل   

نقاط داغ و سردمدل   

 برندشدن مکان
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 زنانه در آن هاییشگاهآراشهر مشهد و موقعیت  در 9منطقه نقشه . 2شکل 

شهد هاییشگاهآرا یابییتموقعز مطالعه حاصل ا هاییافته*منبع: نقشه پایه شهر مشهد و   زنانه بر روی لایه شهر م

 ای تحقیقهیافته 3

 9 منطقه یهاشگاهیآراتحولات جمعیتی و  133
جمعیت(  کل %8۹38نفر ) ۲۲1۹6معادل  1۲86 در سال ۹منطقه آمار سرشماری، جمعیت زنان  بر اساس

است.  یافتهیشافزاجمعیت(  کل %6138نفر ) 186128به  %638سالانه با نرخ رشد  1۲۹6 در سالبوده است که 
یگشکل روند ارزیابی همچنین. است فضا ترشدنافزایش نسبت جنسی زنان در این مدت نشانگر زنانه  یر

محدوده  یندر اآرایشگاه  12۲۱تعداد  1۲۹6تا  1۲86د که از سال دهزنانه در این محدوده نشان می هاییشگاهآرا
. در طی این مدت از مجموع است 1۲۹1تا  1۲66لات مربوط به دوره بازگشایی شده است که بیشترین تحو

لایلی تعطیل شده است. در حال حاضر د بنا به( هایشگاهآرا کل %6۹) یشگاهآرا ۱۲2 شده اندازیراه هاییشگاهآرا
 را نشان یشگاههر آرادر مقابل  زن ۲2۱نسبتی معادل  ؛ کهآرایشگاه در این منطقه مشغول فعالیت است 618

( بیانگر یشگاههر آرازن در مقابل  هزار نفر 8۹نسبت ) 1۲۱6د. مقایسه این رقم با شروع دوره در سال دهمی
 (.1دارد )جدول  حکایت آن شدن ترو زنانه ۹منطقه فضاها در  گونهیناشدت رشد 

 1691-1631 یط 9منطقه تغییرات جمعیت و آرایشگاه زنانه در . 1جدول 

 دوره
 سبت جمعیت به آرایشگاهن آرایشگاه جمعیت

 شدهیلتعط زن کل
تجمعی 

 شدهیلتعط
 فعال

تجمعی 
 فعال

 شدهیلتعط فعال

3165 66942 11395 4 4 4 4 0 0 
3175 304207 69333 4 4 3 3 69111 0 
3185 251375 326521 73 73 25 26 4866.269 1782.014 

3194 298246 353530 166 017 395 224 688.7 346.714 
3195 12 6796 365426 257 690 368 188 425.3247 237.7896 
3198   18 711 336 540 - - 

یران  31 یهاسال*منبع: مرکز آمار ا  3198، سامانه مشاغل شهری مشهد، 3195تا  65
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 در سطح منطقه هاشگاهیآراتوزیع فضایی  132
 شدهیستأس ۹منطقه ر سطح آرایشگاه د 12۲۱تعداد  موردمطالعهکه عنوان شد در بازه زمانی  طورهمان

 شدهیلتعطفعال و  هاییشگاهآرا. بررسی تراکم و توزیع فضایی اندشدهآرایشگاه تعطیل  (%6۹) ۱۲۲است که 
 به هانشان از تمایل بیشتر مغازه ؛ کههاشمیه تا بلوار هنرستان دارد در محدوده بلوار هاآنبیانگر تراکم بالای 

راسته  عنوانبهمحور هاشمیه( را  یژهوبهاین دو محور ) بتوان شاید و است محور دو این مجاورت در فعالیت
 (.۲شکل ) قلمداد کرد ۹تخصصی صنف آرایشگران زنان در منطقه 

  
 شهر مشهد 9 در منطقه( چپفعال )راست( و ) شدهیلتعط هاییشگاهآرا و تراکمنقشه توزیع فضایی . 6شکل 

 مطالعه هایهیافت*منبع: نقشه پایه شهر مشهد و 

 9 درمنطقهدر بسترزمان و فضا  هاشگاهیآراظهور و انتشار فضایی  131
برحسب زمان شروع فعالیت آرایشگاه علاوه « Gi1آماره »از  یریگبهرهو « تحلیل نقاط داغ»استفاده از مدل  

نشان خواهد داد.  در طول محورها را نیز هایشگاهآراتخصصی احتمالی  یهاراستهدر فضا،  هاآنبر شیوه انتشار 
از جنوب محدوده دانشگاه فردوسی مشهد و در  هایشگاهآرانتایج این ارزیابی حاکی از آن است که پیدایش 

 هایشگاهآراپیدایش  مبدأ توانیماین محدوده را  درواقعآغاز شده است.  1۲66-1۲۱6حاشیه بلوار پیروزی در دهه 
شرقی و غربی آن شروع به  یهاقسمت در یگردهای ، هستهمنطقه دانست. از این هسته ( درهسته نخستین)

کرده است.  ییشناسا یتراکمسرد  یهاهسته عنوانبهند. خروجی مدل این محدوده را کشکل گرفتن می
با قدمت بالا در مجاورت یکدیگر در یک بازه زمانی  هاییشگاهآرا یجوارهمسرد نمایانگر تراکم و  یهاهسته

 مشاهدهقابلپراکنده در کل محدوده  صورتبه هایشگاهآرادوره، انتشار  ینازاپسه و مشخص است. در ادام
عی س که یاگونهبهبا یکدیگر است  یجوارهماز  هایشگاهآراگزینی است. ویژگی این مرحله، عدم تبعیت مکان

 1۲66 یهاسالامل زمانی ش ازنظرمختلف پخش شوند. این مرحله  یهازماند در کل محدوده در طول انداشته
ود. شدر کنار هم مشاهده نمی هایشگاهآرا یجوارهم، مدتکوتاهزمانی  یهابازه. در این دوره، در شودیم 1۲۹1تا 

ه زمانی کل محدوده ر در تمام دو درمجموع ؛ وشکل گرفته است تریطولان یهازماندر طول  یجوارهمبلکه این 
ای فاقد تفاوت معنادار همحدوده عنوانبهای را هل، این محدودهرا دربر گرفته است. خروجی مد ۹منطقه 

نشده است. در ادامه و پس از سال  جوارهم یهاهسته یریگشکلکه سبب  یاگونهبهشناسایی کرده است 
؛ دوشدر پهنه فضایی منطقه مشاهده می هایشگاهآراویژه از پراکنش  یهاراستهو  هاهسته مجددا   یجتدربه 1۲۹1

                                                           
1 Hot Spot Analysis (Getis-Ord Gi*) 
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 (مشهد شهر 9 منطقه در زنانه هایآرایشگاه: موردپژوهی) شهری؛ فضاهای در مد هایتحلیل فضایی عرصه 

شیرازی قابل مشاهده است.  انتهای بلوار شهید صیاد به شکل ویژه در مجاورت محور هنرستان و هاشمیه و هک
اخیر دانست. خروجی مدل،  یهاسالزنانه در  هاییشگاهآراتخصصی  یهاراستها را باید هاین محدوده روینازا

زنانه  هاییشگاهآرا یجوارهمت که نمایانگر تراکمی داغ شناسایی کرده اس یهاهسته عنوانبها را هاین محدوده
 (.8شکل ) اخیر است یهاسالدر  مدتکوتاهبا یکدیگر در بازه زمانی 

 
 1691-1631 یزمان در بازه مشهد شهر 9 منطقه درها یشگاهآرانقشه ظهور و انتشار فضایی  .4شکل 

 مطالعه هاییافته*منبع: نقشه پایه شهر مشهد و 

 مشهد شهر 9 منطقه در هاشگاهیآرانی فضایی بررسی تحولات زما 130
فضایی -زمانی یهامکعب، از ۹منطقه در سطح  هایشگاهآرافضایی -بررسی و تحلیل تحولات زمانی منظوربه

تواند با پدیده دیگر مرتبط باشد، اما این نکته تکیه دارند که هر پدیده میه ب هامکعباست. این  شدهاستفاده
دورتر. بر این اساس ضمن ترکیب  هاییدهپد، ارتباط بیشتری دارند تا زمانی ازنظر اخیر و نزدیک هایبا پدیده

دارای سه بعد طول،  هامکعبکند. این می فضا پهنه در جغرافیایی هایموقعیت و زمان اقدام به تحلیل پدیده
 شدهیلتعطفعال و  هایهیشگاآرا. خروجی این مدل برای توصیف پراکنش ( هستندهای زمانیعرض و زمان )دروه

 د که:دهنشان می

« سرد پایدار»و « افزایشی سرد»، «نوسانی داغ»، «داغ جدید»الگوی  8 شدهیلتعط هاییشگاهآرادر خصوص 
، «داغ یدجد» یالگو 8فعال نیز  هاییشگاهآراسوی مقابل  است. در ییشناساقابلفضایی منطقه  در پهنه

 (.2جدول ) دهندمی را نشان« پراکنده سرد» و« پایدار سرد»، «افزایشی سرد»، «متوالی سرد»، «نوسانی داغ»
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 شهر مشهد 9زنانه در منطقه  یهاشگاهیآرازمانی -الگوهای محلی پراکنش فضایی .2 جدول
--------- Summary of Results --------- 

 شدهیلطتع هاییشگاهآرا فعال هاییشگاهآرا
Pattern 

Cold frequency Hot frequency Cold frequency Hot frequency 
 7  1 New Hot/Cold 

9    Consecutive 
9  34  Intensifying 
2  6  Persistent 

    Diminishing 
3    Sporadic 

 06  51 Oscillating 
    Historical 
    Total 

06 50 No pattern 
 تحقیق یهاافتهیع: *منب

 در جدول فوق نکات تحلیلی زیر قابل احصاء است: با دقت

  را  ییهاتفاوتاست که  شدهییشناسازمانی -موقعیت فضایی 128، موردمطالعه هاییشگاهآرادر خصوص
 د.دهنشان می شدهیلتعطفعال و  هاییشگاهآرابرحسب 

  فعال  هاییشگاهآراموقعیت برای  ۱و  شدهیلتعط هاییشگاهآرابرای  یتموقع ۲شامل « داغ جدید»الگوی
 یازاندراهاخیر تقاضای بیشتری برای  یهاسالبرای اولین بار در  هایتموقعآن است که در این  دهندهنشانو 

عیت . موقشودمی مشاهده هایتفعال گونهینا برای تقاضایی کمتر آن از قبل که یاگونهبه است هایشگاهآرا
کنندگان این مراکز مفید باشد چراکه نشان  یستأسبرای  تواندیم شدهیلتعط هاییشگاهآراای این الگو بر 

. اندشدهتعطیل  سرعتبهبوده اما  یاندازراهتمایل زیادی برای  اخیر یهاسال د در این موقعیت دردهمی
بلوار پیروزی و تلاقی شامل تقاطع بلوار فکوری و رضوی، جنوب دانشگاه فردوسی و مجاورت  هایتموقعاین 

اخیر به سمت  یهاسالفعال طی  هاییشگاهآراکه « داغ جدید»ای هبلوار فکوری و هفتم تیر است. محدوده
(، خیابان بفشه در غرب بلوار یادبلوار ص بعد از) آبادیلوکشامل حاشیه بلوار  اندکردهتمایل پیدا  هاآن

ن . ایباشندیم آبادملکبلوار شهید فرودی در جنوب باغ  و هشت شهریور و یادبلوار ص، تلاقی آبادیلوک
 .اندشده بدل فعال هاییشگاهآرا حضور و رقابتی فضای به یدا  جد دانست که ییهابخشا را باید همحدوده

 لوارب جایگاه به با توجه. کرد قلمداد هایشگاهآرا گیریشکل در نوظهور راسته باید را اهمحدوده همچنین این
 در هایشگاهآرا حضور باید را محدوده این به هایشگاهآرا بالای یلتما ،۹منطقه  و مشهد شهر در آبادیلوک

 .در معرض دید عموم است نقاط یرساکرد. چراکه این محدوده بیش از  تلقی ۹منطقه  ویترین

  به  هایتقعموفعال است که در این  هاییشگاهآرابرای  یتموقع ۹شامل « متوالی و پیوسته سرد»الگوی
مشاهده نشده است. در این  هایتفعالاین  یاندازراهمتمادی تقاضایی برای  یهاسالشکل مداوم طی 

است. جنوب بلوار فکوری،  وجود نداشته زمان طول در آرایشگاه اندازیغبتی برای راهر  تاکنون هامحدوده
 وضعیتی هستند.از محله سرافرازان و انتهای بلوار هاشمیه دارای چنین  ییهابخش

  هاییشگاهآرابرای  یتموقع ۹و  شدهیلتعط هاییشگاهآرابرای  یتموقع 11شامل « افزایشی سرد»الگوی 
سرد  یهالکه ،تاکنون 1۲۱1 سال از یموردبررس زمانی هایدرصد دوره ۹1ا در هفعال است. در این محدوده
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 ینچن ۹جنوبی منطقه  یهاقسمتست. شدت این موضوع با گذر زمان بیشتر شده ا ؛ وشوندمشاهده می
 دهد.وضعیتی را نشان می

  هاییشگاهآرابرای  یتموقع 2و  شدهیلتعط هاییشگاهآرابرای  یتموقع 8که شامل « پایدار سرد»الگوی 
 عنوانبه دائما   زمانی هایدوره %۹1در  تاکنون 1۲۱1در این محدوده از سال  ؛ کهفعال در سطح منطقه است

وند. شمی شناخته آرایشگاه حضور عدم ازنظر پایدار مناطق عنوانبه روینازا و است شدهییساشنا سرد لکه
 هد.دویژگی را نشان می ینا ۹منطقه از جنوب  ییهابخش

  و خیابان خاقانی این یبلوار فکورفعال در تلاقی  هاییشگاهآرابه شکل محدود برای «: پراکنده سرد»الگوی 
 هایشگاهآراهای سرد از لکه صورتبههای زمانی دارد در برخی از دوره آننشان از  ه؛ کودشموقعیت دیده می

 است. شدهمشاهده

  6۲ درمجموعدهند. که بیشترین بخش از وسعت منطقه را به خود اختصاص می« نوسانی داغ»الگوی 
منطقه دارای این  فعال در سطح هاییشگاهآراموقعیت برای  88و  شدهیلتعط هاییشگاهآرابرای  یتموقع

الگوی تحلیلی شامل  ازنظرا ه. این محدودهانددر تمامی سطح منطقه پراکنده یبا  تقرباشند که ویژگی می
اما طی دوره  اندشدهلکه سرد محسوب می عنوانبهشوند که در یک بازه تاریخی در گذشته می ییهاپهنه

غییر از لکه سرد به داغ(. انطباق این محدوده در بین تاند )اخیر با افزایش تعداد، تبدیل به لکه داغ شده
 کشاکش محل دائما   محدوده، این که است معنی بر یکدیگر بدان شدهیلتعطفعال و  هاییشگاهآرا

 هیچ به گرایش یبا  تقر ،یموردبررس هاییشگاهآرا پایداری، منظر از. است هایشگاهآرا حضور عدم/حضور
 که آورد حساببه هایشگاهآرا پایداری برزخ باید را آن بلکه. ددهنمی نشان را( ناپایداری-پایداری) یسمت

 و هایشگاهآرا حضور ازنظر دائما   که یامحدوده. وجود ندارد آرایشگاه یک بقای عدم یا بقا جهت تضمینی
 (.6شکل ) است وضعیت این دارای ۹منطقه  از عمده بخش. است غلیان در هاآن تعطیلی

 
 فعال( یهاشگاهیآراو چپ  شدهلیتعط یهاشگاهیآرا )راست: شهر مشهد 9منطقه زنانه در  یهاشگاهیآراشه الگوهای محلی پراکنش نق. 1شکل 

 مطالعه هاییافته*منبع: نقشه پایه شهر مشهد و 

 9 منطقهدر پهنه فضایی  هاشگاهیآرابررسی ثبات و پایداری  135
ان پایداری آن را دریک موقعیت نشان دهد. بررسی این میز  تواندیمفعالیت یک شغل  زمانمدتشاخص 

و اینکه هر یک دارای چه موقعیتی  شدهیلتعطفعال و  هاییشگاهآرابرحسب  موردمطالعهموضوع در محدوده 
 انتخاب موقعیت ازنظر هایتفعالرا جهت گردانندگان و مشوقین به  یانانوشتهدستورالعمل  تواندیم اندبوده

 ۱معادل ) روز 266۹فعال منطقه  هاییشگاهآرامیانگین روزهای فعالیت  یطورکلبه شان دهد.مکانی مناسب ن
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د. در مقابل دهفعال نشان می هاییتموقع( است که ضریب پایداری و فعالیت این مشاغل را در سال
این اعداد برحسب  ؛ کهدان( داشتهسال 23۲معادل ) روز 662میانگین فعالیتی به میزان  شدهیلتعط هاییشگاهآرا

 (.۲جدول ) نددهگوناگون وضعیت متفاوتی را نشان می هاییتموقع
 شدهیلتعطفعال و  هاییشگاهآرابرحسب  9منطقه  هاییشگاهآراروزهای فعالیت  .6جدول 

 آرایشگاه
 فعالیت )تعداد روز(

ن کمترین میانگین  بیشتری

 7667 315 2589 فعال

 0184 23 852 شدهیلتعط
 تحقیق یهاافتهیع: *منب

مدت فعالیت  یابیدروناقدام به  ۹منطقه در پهنه  هایشگاهآرانمایش فضایی مدت فعالیت  منظوربه
ر بیشت هایشگاهآراگردید. برآیند این فرایند نشان خواهد داد که در کدام محدوده، سابقه فعالیت  هایشگاهآرا

زمان بیشتری به فعالیت خود ادامه  اندنتوانسته هایشگاهاآر ا هدر طرف مقابل در کدام محدوده ؛ وبوده است
ای هو برای نمایش محدوده شدهیلتعط هاییشگاهآراای ناپایدار از سابقه فعالیت هدهند. برای نمایش محدوده

د که دهفعال استفاده شده است. خروجی این مدل نشان می هاییشگاهآراپایدار از مقادیر سابقه فعالیت 
 یرتهفت، محدوده بین بلوار هاشمیه و آبادیلوکبلوار کوثر تا هاشمیه، حاشیه بلوار  امتدادیدار ناپا یهامحدوده

ای پایدار هشکل سمت راست( و در مقابل محدوده) آبادملکاز جنوب باغ  ییهابخشاز سمت بلوار پیروزی و 
 از بلوار صیاد و بلوار شهید برونسی ییهاخشب، محدوده پیرامون بلوار هفتم تیر، آبادملکشامل جنوب شرقی باغ 

 ای پایدار و ناپایدارهبین محدوده شدهمحاسبهضریب همبستگی فضایی  درمجموعشکل سمت چپ(. ) باشندیم
، انطباق کاملی بین این موردمطالعهاز محدوده  درصد ۲۲د و بیانگر آن است که در دهرا نشان می 13۲۲6مقدار 

 (.8شکل ) مابقی خیر در است و دو محدوده وجود داشته

 

 

 

 

 

 

 مشهد 9منطقه زنانه در  هاییشگاهآراراست( ) یداریناپاچپ( و ) یداریپاای با میزان هنقشه محدوده. 3شکل 
 مطالعه هاییافته*منبع: نقشه پایه شهر مشهد و 

 آمدهتدسبهاست مقادیر  است و ممکن هایشگاهآرا، مبین پراکنش میزان فعالیت یابیدروننظر به اینکه مدل 
آماری سطح معناداری را نخواهد  ازنظر صورت یناباشد که در  هایشگاهآراتعداد کم  یلبه دل هاپهنهدر برخی 

 Hot Spot Analysisند نظیر دهفضایی که سطح معناداری را نشان می یهامدلضروری است از  روینازاداشت. 
(Getis-Ord Gi)* .سطح معناداری  ازنظرا همحدوده ینترباثباتمحاسبات صورت گرفته  اسبر اس، استفاده کرد

زنانه، در محدوده بلوار هفتم تیر و تلاقی آن با بلوار پیروزی، جنوب غربی  هاییشگاهآراآماری جهت فعالیت 
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ی قدانشگاه فردوسی منطبق بر بلوار باهنر و انتهای بلوار هاشمیه، جنوب شرقی دانشگاه فردوسی و جنوب شر 
شامل بلوار  درصد ۹1. در مقابل ناپایداری با سطح معناداری بالاتر از استپیرامون بلوار شهید کاوه  ۹منطقه 

 (.۱است )شکل باهنر به سمت بلوار هاشمیه و اطراف کارخانه نوآوری و بلوار اقبال و تلاقی آن با بلوار پیروزی 

 

 

 

 

 

 

 شهر مشهد 9منطقه زنانه در  هاییشگاهآراراست( ) یداریناپا-چپ() یداریپامعناداری  با سطح هاینقشه محدوده. 3شکل 
 مطالعه هاییافته*منبع: نقشه پایه شهر مشهد و 

«( 1هات اسپات»، )خروجی مدل شدهیلتعط هاییشگاهآرافعال و  هاییشگاهآراهمچنین برحسب شاخص ثبات 
را برحسب محلات نیز  هایشگاهآرا، میزان ثبات توانیمبا یکدیگر در سطح محلات  هاآنو انطباق موقعیت 

شناسایی و بررسی کرد. برای این منظور از مدل اسکاتر استفاده شده است. خروجی این مدل محلات منطقه را 
 ند:کمی یبندطبقه چهار دستهدر  یادشدهبرحسب متغیرهای 

 ( قرار دارد. 1و  1ثقل نمودار )نقاط  ناحیه صفر: در این ناحیه میانگین مقادیر در سطح محلات بر روی مرکز
ند به عبارتی شرایطی یکسان دهثبات را نشان می ازنظرمحلات واقع در این ناحیه شرایط بینابینی  درواقع

. این محلات مرز بین پایداری و ناپایداری هاستآن هاییژگیوبین بودن یا نبودن، بین پایداری و ناپایداری از 
موقعیتی  هاییژگیو. از قرار دارنددر این طبقه  لوشاتونوفلند. محلات شهرآرا و دهیرا نشان م هایشگاهآرا

 است. ۹در حد انتهایی و ابتدایی منطقه  یریقرارگاین محلات 

  فعال و غیرفعال کمتر از میانگین کلی است.  هاییشگاهآراناحیه اول: در این ناحیه میانگین روزهای فعالیت
. در این موقعیت محلاتی نظیر آیندیمبه شمار  هایشگاهآران محلات برای فعالیت به عبارتی ناپایدارتری

 شریان محله( ترینیاصل) آبادیلوکاقبال، هنرستان و کوثر قرار دارند. تمامی این محلات در حاشیه بلوار 
 .اندشده یاندازراهنیز  هایشگاهآرادر این محدوده بیشترین تعداد  سو یگرد. از اندواقع

 دهشیلتعط هاییشگاهآرااز یکسو سابقه فعالیت  هاآنود که در شناحیه دوم: این ناحیه شامل محلاتی می 
لیت این قاب ؛ وجدیدی در این محلات پاگرفته که سابقه چندانی ندارند هاییشگاهآرابالاست و از سوی دیگر 

ند ثبات بیشتری در فضا داشته باشند. خلف خود بتوان هاییشگاهآراداشته باشند تا همچون  توانندیمرا 
 محلات آب و برق و نیروی هوایی در این رده قرار دارند.

                                                           
1 Hot Spot Analysis Getis-Ord Gi 
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  محسوب کرد. چراکه در این  هایشگاهآرا یاندازراهناحیه سوم: این ناحیه را باید پایدارترین محدوده جهت
لات چهارچشمه، بهارستان، د. محانو همچنین فعال سابقه بالایی داشته شدهیلتعط هاییشگاهآرامحدوده، 

 (.6دارند )شکل ناحیه قرار  یندر او چهارچشمه  سرافرازان، حافظ، رضاشهر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 زنانه هایآرایشگاهپایداری فعالیت  الگوی منظر از 9منطقه  محلات بندینقشه منطقه .1شکل 
 مطالعه هاییافته*منبع: نقشه پایه شهر مشهد و 

 مشهد شهر 9 منطقهدر  هاشگاهیآرا یداریپا و باتث درنقش عوامل گوناگون  136
گرفته  نظر در موردمطالعهدر محدوده  هایشگاهآرادر ثبات  چند عاملبه مدل مفهومی مطالعه،  با توجه

که در  است محدوده یک در هایشگاهآرا حضور شدت و اجاره-زمین قیمت جمعیت، توزیع شامل که اندشده
 .ردگیقرار می یموردبررسادامه 

تعداد  هاآن پیرامون که اندبوده ییهابخش ناپایدار، هایمحدوده که کرد فرض چنین توان: مییت( جمعالف
ز مرک یهامدل و همبستگی ضریب از موضوع این ارزیابی برای. اندبوده ساکن( زنان یژهوبه) یتجمع از یکمتر

ال و فع) هایشگاهآراین تراکم موقعیت ه شده است. محاسبه ضریب همبستگی باستفاد پراکنش جهت و ثقل
ن که ارتباط بی یاگونهبه( و توزیع جمعیت منطقه نشان از ارتباط ضعیف بین این دو موضوع دارد شدهیلتعط

را نشان  %1۱3۱، مقدار شدهیلتعط هاییشگاهآراو با  %1۹3۱فعال مقدار  هاییشگاهآراتوزیع جمعیت با موقعیت 
و  هایشگاهآرانمایش توزیع فضایی  منظوربهمرکز ثقل و جهت پراکنش  یهامدلاز  یریگبهرهد. همچنین دهمی

ه در سطح منطق هایشگاهآراد که انطباقی بین توزیع جمعیت زنان و دهمقایسه آن با پراکنش جمعیت نشان می
 (.۹شکل کنند )ود و از این نظر این دو موضوع از یکدیگر تبعیت نمیشمشاهده نمی
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 شهر مشهد 9منطقه در  هاآرایشگاهو جهت پراکنش جمعیت و  مرکز ثقلنقشه . 9شکل 

 مطالعه هاییافته*منبع: نقشه پایه شهر مشهد و 

در افزایش سود هر بنگاه اقتصادی لحاظ کرد.  فرضیشپ طوربه توانیماجاره: این عامل را -زمین یمت( قب
این  . برای بررسیکمتر باشد هایشگاهآرااجاره، ثبات -ر زمینباقیمت بالات یدر نواح که کرد فرض چنین توانمی

هشمشخصموضوع با فضایی سازی شاخص قیمت و استانداردسازی آن وضعیت میانگین هر محله از این نظر   د
 (.11 و شکل 8است )جدول 

 
 محلات یکبه تفک 9 در منطقهقیمت زمین  یاستانداردساز. 11شکل 
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 شهر مشهد 9منطقه با مقدار قیمت زمین در  هایشگاهآراداری انطباق وضعیت پای .4جدول 

 وضعیت پایداری
 شاخص قیمت

لا  پایین با

شهر پایدار تان، رضا ظ اقبال، بهارس ، چهارچشمه، حاف  نیروی هوایی، سرافرازان، آب و برق

ر  - اقبال، کوثر، هنرستان ناپایدا

ن ونوفل بینابی  شهرآرا لوشات
 یقتحق یهاافتهی*منبع: 

 د که:دهاز وضعیت محلات نشان می یکل یندبرآدرمجموع 

 ای با قیمت بالا و هم با قیمت پایین هپایدار میانگین قیمت زمین و اجاره، هم در محدوده در محلات
سطح قیمت پایین  محلات با در باثبات ازنظر فعالیت، تنها هاییشگاهآراود. درنتیجه شمشاهده می

 .شودمشاهده نمی

 اندواقعدر محلاتی  هایشگاهآراد که در این رده کلیه دهای ناپایدار نشان میهی وضعیت محدودهارزیاب 
نقش قیمت  توانیمبنابراین ؛ شاخص قیمت زمین و اجاره آن بالاتر از میانگین است هاآنکه در 

 ای ناپایدار به شکل مطلق مشاهده کرد.هزمین و اجاره آن در محدوده

 ازنظرا هد. این محدودهانت نیز شرایط بینابینی در پایداری و ناپایداری داشتهبرخی محلا یتدرنها 
 وند.ششاخص قیمت زمین و اجاره آن در هر دو محدوده با هزینه بالا و پایین مشاهده می

 ونه نسبی( مطلق )معیاری  عنوانبهچنین عنوان کرد که شاخص قیمت زمین و اجاره  توانیم درمجموع
بالای  هایینههز. چه اینکه مواردی از نقض آن در محلات با نبوده است هایشگاهآراایداری در ثبات و پ

 ود.شای پایدار و بینابینی مشاهده میهاجاره و قیمت زمین در محدوده

 و با تراکم هایمحدوده در که کرد فرض چنین تواندر یک موقعیت مشخص: می هایشگاهحضور آرا ( شدتج
د. برای باش حد انتظارفراتر از  هایشگاهآرا، روند ناپایداری یریپذرقابتو افزایش  هایشگاهآرا بیشتر حضور شدت

ای پایدار و ناپایدار آرایشگاه اقدام به بررسی های پرتراکم آرایشگاه با محدودههانطباق محدوده منظور بااین 
 (.11)شکل  یدگردموضوع 

 

 

 

 

 

 

 

 چپ() یدارپا یهابا محدودهمتراکم  هایراست( و محدوده) یدارناپامتراکم با  ایهمحدوده انطباقنقشه  .11شکل 
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 دو موضوعاست. انطباق این  هایشگاهآرامتراکم  هاییتموقع یانگرب شکلیضیبای هدر شکل فوق محدوده
 :که دهدنشان می

 ح سط ،هایشگاهآرا ایداریناپ ازنظر که اندواقع هاییدر محدوده یبا  تقر هایشگاهآرامتراکم  هاییتموقع
 نقشه راست(دهند )معناداری را نشان می

 در  که دارد آن از نشان پایدار، هایدر ارتباط با محدوده هایشگاهآرامتراکم  هاییتموقعسوی دیگر  در
 دیگر خیر یدر برخود و شمشاهده می هایشگاهآرااکم بالای تر  و پایداری یزمانهم ها،محدوده یبرخ

  ای ناپایدار و انطباق نسبی هکامل محدوده نسبتا  کلی از این انطباق حاکی از انطباق برآیند
 ا  یبتقرود که شچنین استنباط می روینازااست.  هایشگاهآراای متراکم های پایدار با محدودههمحدوده

نیز بیشتر  هاآنوجود داشته است، شرایط ناپایداری  هایشگاهآرابالایی از  تراکم که ایدر هر محدوده
 بوده است.

 بحث و تحلیل 4
 ار  تحقیق این نوآوری و هایافته از جدیدی ابعاد پیشین مطالعات با آن انطباق و مطالعه هایبررسی یافته

 یجوارهمتراکمی و همچنین عدم تبعیت از الگوی  یهاهستهتغییر  در خصوصهای مطالعه ند. یافتهکمی آشکار
 بامطالعه ییراستاهمکند. همچنین می ییدتأرا  (211۹، 1هیوگ و همکاران) یهایافته کنندگاناستفاده

، 1جی یون و کیوم سوک) ییراستاهم هایشگاهآراد از سوی دیگر الگوی استقرار ده( را نشان می2،2116)کوپرینی
. عدم انطباق توزیع نکرد ییدتأ( را 1۹۹۹، 4کرین) یها( با را نشان داد. در مقابل نتایج این مطالعه یافته211۲

 انتشار الگوی حالیندرع. کرد ییدتأ را( 1811) یغلام و امیرفخریان هایاز جمعیت زنان یافته هایشگاهآرافضایی 
. نتایج این تحقیق نشان داد که برندشدن موضوعی است که انتشار گسترشی نکرد ییدتأ را شدهاشاره گسترشی

 د.دهسوق می هایتموقعخی بر  در شدن ایرا به سمت هسته شاند و آنکرا به چالش می هایشگاهآرا

را در فضا  هاآنالگوی انتشار  توانیم، شهر مشهد ۹منطقه در  هایشگاهآرابا دقت در نحوه پراکنش درنهایت 
 کرد: یسازمدلزیر  صورتبه

  در ابتدای زمانی دوره هاآندر هسته پیدایش  هایشگاهآرامرحله اول: تجمع بالای 

 شدن ایاز هسته اولیه در کل محدوده و عدم گرایش به هسته هایشگاهآرارحله دوم: انتشار فضایی م 
 خاص موقعیت در

  دوره  انتهای در مشخص هایو تجمع در محدوده هایشگاهآراشدن  یاهستهمرحله سوم: گرایش به
 (حاضر حال)

  گاه در آرایش»از الگوی  هایشگاهآرامدیران مبین این نکته مهم باشد که تمایل  تواندیمدرواقع این الگو
 (.12است )شکل در طول زمان تغییر یافته « برند شدن آرایشگاه»به سمت « دسترس همگان

                                                           
1 Hauge, et al 
2 Copercini 
3 Ji Yeon & Keumsook 
4 Crane 
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 شهر مشهد 9منطقه زنانه در محور زمان و مکان در  هاییشگاهآرا ییانتشار فضاظهور و  .12شکل 

 گیرینتیجه 5
از  یکی عنوانبهزنانه ) هاییشگاهآراهای انتشار ز ابعاد پنهان لایهبود تا بخشی ا بر آنتلاش مطالعه حاضر 

 (اول :است توجهقابلاهمیت این موضوع از دو منظر  .بکشد یرتصوفضا شهری را به  ( درمد هایمصادیق عرصه
 شیوه (ومد و دانیدهناخواسته فضای شهرها و محلات را درنورد-های فضایی آن خواستهآنکه موضوع مد و بازتاب

 .خواهد داشت به همراه فضا بر ایفرهنگی و اقتصادی ویژه یهابازتابآن دم توجه به عانتشار آن در فضاست که 
به سمت  «همگانبرای دسترسی »از الگوی  مشهد ۹ ها در منطقهوزیع فضایی آرایشگاهتاین مطالعه نشان داد 

نقش  «برندشدن»رسد می به نظر فرایند ینر اد. در حال حرکت است «خاصهای موقعیتتمایل به »الگوی 
نیست  برای همگانخدمات دسترسی ، درپی در فضابرندینگ است که  آن یانگرب هایافته .ای داشته باشدبرجسته

ها را به سمت نگاه ،های خاص بتواند ضمن کسب جایگاه و ارزش ویژهتلاش دارد با استقرار در موقعیتبلکه 
از سوی . رخ دهد «برترشدن»و  «شناخته شدن» ،«دیده شدن»تواند از طریق وع میاین موض .خود جلب کند

ثنا در این اکه  یاگونهبهسایه انداخته است ضاهای مد شدیدی بر ف شرایط رقابتی که داد نشان هایافتهدیگر 
 ان داد که فعالیتاین مطالعه نش .اندشدهبوده و مجبور به تعطیلی نبخش زیادی از این فضاها قادر به رقابت 

تواند عدم توجه به آن میکه  های متعدد جهت ثبات در فعالیت به همراه استیسکردر این عرصه همراه با 
.گردانندگان آن را با چالش جدی مواجه کند
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